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游明龍設計 (1998創立)

光陽機車 文化建設委員會 國立臺灣歷史博物館 高雄世界運動會 統聯客運

六堆客家文化園區 東方設計學院 國立臺灣圖書館 臺北世界大學運動會 交通部觀光局

國立高雄科技大學 公司簡介



2000 光陽機車

國立高雄科技大學 公司簡介



2009 六堆客家文化園區形象識別系統&紀念品開發設計

國立高雄科技大學 公司簡介



2009 高雄世界運動會

國立高雄科技大學 公司簡介



2014 東方設計大學

國立高雄科技大學 公司簡介



2017 臺北世界大學運動會整體賽會視覺&場館視覺標示

國立高雄科技大學 公司簡介



2017 臺北世界大學運動會整體賽會視覺&場館視覺標示

國立高雄科技大學 公司簡介



2017 臺北世界大學運動會整體賽會視覺&場館視覺標示

國立高雄科技大學 公司簡介



2018交通部觀光局

國立高雄科技大學 公司簡介



國際知名大學校徽（參照泰晤士報世界百大大學）

加州理工學院 史丹佛大學 麻省理工學院 哈佛大學 克羅拉多州立大學

倫敦大學學院 新加坡國立大學 北京大學 清華大學 東京大學

國立高雄科技大學 背景說明



國內科技大學之校徽

私立健行科技大學 國立台北科技大學 國立台灣科技大學 國立雲林科技大學 國立虎尾科技大學

私立南台科技大學 私立東方設計大學 國立台北商業大學 國立台中科技大學 私立明新科技大學

國立高雄科技大學 背景說明



吸引我們團隊的，是挑戰與超越。

將高科大的校徽設計加值成為品牌的創造

讓這個新的品牌的設計美學能深入人心，永續發展下去

國立高雄科技大學 背景說明

Stanford Bookstore 商品販售區 Harvard Coop 商品販售區 Harvard Coop 商品販售區



品牌能夠擄獲人心的，

永遠不只是價格，而是美與品質。

形象識別系統規劃策略

國立高雄科技大學 背景說明
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國立高雄科技大學 背景說明



第一階段

品牌視覺形象
開發設計

品牌視覺形象
應用延伸設計

吉祥物
設計開發

品牌視覺形象
延伸商品

品牌歸屬喜愛認同

第二階段

形象識別系統規劃策略

國立高雄科技大學 背景說明
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形象識別系統規劃策略

國立高雄科技大學 背景說明
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國立高雄科技大學 應用與管理

應用是讓形象建立與延伸，從點、線、面塑造良好的品牌認同

管理是讓形象系統建立過程中，每個細節都完美無缺失

沒有善加應用等於品牌不存在，沒有管理不會有良善的形象
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向知名品牌管理學習

國立高雄科技大學 應用與管理
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標誌的造形、比例及色彩的應用，以形象設計手冊為準，勿主觀更改。

國立高雄科技大學 以知名品牌為師–由管理單位負責，例如品牌管理小組



標誌的造形、比例及色彩的應用，以形象設計手冊為準，勿主觀更改。

國立高雄科技大學 以知名品牌為師–由管理單位負責，例如品牌管理小組



謝謝大家!


